
工程化零售系统

定制柜台展示架采购指南



部署紧凑型销售点展示架
以整理零售空间

数据边界

陈列位置策略
必须根据
门店实际的
客流动线来验证,
而不是
凭借过往的
结账行为来假设。

商业任务
推出新SKU、将多种口味归类、
减少散装商品的杂乱,或
落实预包装的收银台组合装。

理想位置
有人值守的收银台、药房柜台、

便利店、展会桌台、
快闪店和自助收银出口。

目标受众
测试零售概念的品牌创始人、协调营销活动信息的零售营销人员、采购运输箱/展示架
组合产品的包装采购人员,以及追求真正“开箱即售”效率的零售运营商。



零售包装失效剖析

被遮挡的顶部展示板
(挡住产品标签)

尺寸偏小的插槽
(装货时压坏产品)

>难以预测的撕裂线
(门店布置时撕裂参差不齐)薄弱的前壁

(受压时向外鼓出)

→重心倾翻
(取走第一排后向前倾倒)

损失远不止纸板本身。错过促销日期、人工重新包装、
报废库存和紧急空运的费用,往往超出最初的展示架预算。



从装饰性印刷转向可衡量的零售系统

艺术 / 主观 科学 / 客观

批准一张漂亮的
摄影棚效果图。

批准实物的、
未印刷的白样。

向工厂提供满载
重量和零售限制条件。假定结构完整性。

仅在满载时
评估稳定性。

测试开箱试验和
多状态库存消耗。

依赖网站上笼统的
承重能力承诺。

记录检验标准
和实际载重测量数据。



合规说明

针对特定零售限制
设计的结构形式

ASTM D4727/D4727M-
22 适用于
容器级瓦楞/实心
纤维板,而 ASTM
D5118/D5118M 适用于
加工成型的纤维板
运输箱。引用
某项标准
并不意味着
展示架“通过ASTM认
证”;
必须说明
规范、样品、
方法
和结果。

带顶板托盘 阶梯式展示架 撕开式运输展示箱开口前置托盘 模切隔板

多排产品的
分层可见性。

控制产品
移动(增加
材料/组装)。

基本可见性
和容纳功能。

抬高的信息
展示空间(影响
装箱)。

兼具运输
与展示功能(需要
严格的撕裂线
公差)。



将主观诉求转化为客观工程数据

主观需求 工程领域 审批依据

输出:最大长×宽×高(mm),含

产品
适配

让它装得合适 生产公差;由实物
白样验证。

输出:单件重量、数量、满

让它足够结实 载重 载重量kg;由满载
静态测试在约定时长内验证。

输出:最大宽×深×
零售
占地面积

让它适合货架 高;由零售商
图纸批准验证。

输出:前壁高度和
让它易于使用 易取性 取货间隙;由补货

试验验证。

输出:明确的装箱方式(平放、

确保它能经受住运输 配送
配送测试方案。

预装箱)· 验证方式:



在四种库存状态下
验证结构稳定性

合规说明

如果展示架
在配送过程中
保护商品,
测试序列
必须反映其路线。
ISTA测试
程序提供
包装产品
的框架,但
最具体的
程序和
保证等级
必须与
实际配送
系统相匹配。

状态4:装载不均状态2:半满状态1:满载 状态3:前部缺货

最大承重,
评估基准
抗压性能。

重心偏移,
评估侧壁
鼓出情况。

前倾风险,
评估后壁和
顶板的杠杆作用。

不对称压力,
评估对角扭曲
和锁扣失效。



在最终确定的结构刀线(dieline)上
准备可投产的设计稿

合规说明

食品品牌警示:

食品品牌标识或
水性油墨
并不能证明
符合食品接触要求。
如果部件接触
未包装食品,
请通过
FDA食品接触
物质
资源核实监管状态。

完整CMYK设计稿、
出血边界,
以及标志/二维码的
安全区

切勿将结构线
合并到设计图层中。

工厂的切割、
压痕、撕裂线
和上胶路径,
以不同的
技术专色标示

仅在结构尺寸
获批后,
再索取最终
生产刀线。

实际纸板
厚度和锁扣
几何结构



受控的工厂工作流程保障零售上市日期

10个工作日

阶段1:工程

确认商业需求,
接收实物
产品,结构
开发。 阶段2:审批

白样验证
(适配、组装、稳定性),
设计稿预检,印刷
样品/目标颜色
打样。

阶段3:制造

生产准备(模具
放行),印刷/加工
(覆膜、模切、
粘合),对照
标准样品检验。

阶段4:物流

发运放行、清关、
预约
送货。

报价单必须明确启动每个交期计时的具体事件。



材料选择诊断:使基材与
零售展示周期相匹配

最佳用途 主要优势材料 主要局限

载重刚度、边缘
磨损、湿度。

SBS / 折叠纸盒 图案平滑,
折叠紧凑。

轻质化妆品/
样品。

轻至中等重量的
零售展示架。

纤薄轮廓
兼具刚性。

压痕质量、印刷
表面的要求。

E楞瓦楞纸板

体积、折叠几何结构。B楞瓦楞纸板 缓冲性、结构
厚度。

较重商品、
运输展示箱。

棕色基材上
出现色偏。

牛皮纸面板 天然/少墨
的呈现方式。

明显的纤维
外观。

接近固定设施的耐用性。 重量、运费、
生命周期末端处理途径。

硬质板 / 亚克力 长期使用的高端
柜台。



为可持续性

和合规声明设定严格边界

2024年回收统计数据AF&PA可回收性指南

覆膜、塑料窗口、
金属层以及某些粘合剂等表面处理会使
纤维回收变得复杂。请询问每种处理带来哪些变化,以及
能否取消。

AF&PA报告称,2024年美国可回收的纸板中
有69%-74%得到了回收。这一
更新后的统计方法不应与
较早的91.4%数据放在一起作图比较。

FSC认证的局限 区域生产者责任

获得FSC认证的纸张在有交易文件支持时,
可支持负责任采购的声明。
但它不能保证被当地回收
计划接受。

出口欧洲的企业必须审查欧盟《包装和
包装废弃物法规》(2026年8月起适用)。
美国品牌必须关注现行的州级
EPR法律,因为费用和定义各不相同。



将工厂检验标准对应到商业风险控制

检验项目 可预防的商业风险

标识(SKU、版本、外箱唛头) 预防:向促销活动发错版本。

材料(纸板、楞型、面纸、有据可查的来源) 预防:样品与量产之间的材料替换。

尺寸(适配、占地面积、插槽、卡扣几何结构) 预防:适配不良或被零售商拒收。

预防:品牌受损或扫码失败。印刷(目标颜色、套准、条形码)

加工(压痕、切割、撕裂线、清废) 预防:撕裂或组装缓慢。

性能(组装、多状态稳定性) 预防:店内倒塌或被弃用。

装箱(捆扎数量、托盘码放方式) 预防:运输损坏和收货错误。



核算到岸总成本
避免预算超支

合规说明
“低单价报价”
(生产成本)

第301条贸易救济措施:

对于原产于中国的订单,美国
海关和边境
保护局的资料
是一个起点。

样品和模具、
出口包装、
运费和保险、
关税和
送货、零售
组装、仓储、
预期损耗/
返工。

最终的HTS归类、
原产地、豁免和关税
责任必须就实际交易
与合格的报关
专业人员
确认。



通过实测增量
和边际贡献证明零售ROI

数据边界增量毛利 = 基准单位销量 ×
实测提升 × 单位边际贡献。

Mordor Intelligence
估计更广泛的
POP市场规模为$17.14B
(2026年),复合年增长率
为5.35%。

盈亏平衡提升 = 展示架项目总成本 ÷
测试期间的基准边际贡献。

回收期 = 项目总成本 ÷ 每个测量周期的
增量边际贡献。 这描述的是整个

品类,而非柜台
展示盒,不能代表
单个SKU的需求。

使用可比的测试店和对照店来跟踪基准销量。
不要将过往的PoP研究或供应商的推荐语
当作有保证的销量提升。



最终交付成果:受控复购资料包

已验证的
装箱
配置

已批准的
结构
刀线图

书面检验
标准和缺陷
检出记录

有据可查的
材料
规格

实物
标准样品
记录

锁定的
设计稿
版本

该资料包可防止旧文件、被替换的纸板等级或被更改的托盘
码放方式在复购订单中悄悄变成灾难性的第二个“事实依据”。



稳妥的定制展示架项目五大支柱

以真实产品而非效果图作为审批依据。
在全部4种库存状态下(满载、半满、缺货、不均)测试展示架。

将生产时间与上市时间表区分开。
将工程、审批、制造和物流作为相互独立又相互依赖的阶段分别跟踪。

引用准确的可持续性数据。
在声称可回收之前,请核实纤维来源、再生含量、涂层、粘合剂和非纸质部件。

要求提供实物载重性能证据。
测量前壁挠度、组装时间和产品间隙,而不是只问它是否“足够结实”。

用本地化测试组验证ROI。
以相对于可比对照组的实测提升为准,忽略笼统的销量提升承诺。


